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Resum

The new media book es presenta com un llibre col-lectiu, editat per Dan Harries, professor sénior de Cinema i Cultu-
ra Visual de la Universitat de Middlesex de Londres, en el qual col-laboren vint-i-un autors de primer ordre, alguns
d'ells referents absoluts en I'estudi dels media en I'era digital.

Paraules clau
new media, era digital, multidisciplinarietat

Cal fer algun aclariment previ, per tal d'orientar adequadament
els potencials lectors que es puguin sentir interessats per un llibre
titulat The new media book, sobre el mateix concepte de new media,
expressio que ha fet fortuna en els darrers anys en molts estudis
en el camp de les Ciéncies de la Informacio i la Comunicacié. Al
darrere s'hi amaguen dues conceptualitzacions forca diferents
que cal distingir per a evitar confusions: d'una banda, hi ha qui
fa servir I'expressié new media per a referir-se a tot el que esta
relacionat amb Internet com a paradigma dels mitjans digitals, gra-
cies fonamentalment a la seva capacitat d'inclusié d'altres media
anteriors. Una segona aproximacio, que és I'emprada en aques-
ta i altres obres, considera els new media com un camp per a inves-
tigar els processos de transformacié dels diferents media en I'era
digital, com també I'aparicié de nous. Totes dues, pero, compar-
teixen diversos elements en comd. Evidentment, la segona apro-
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ximacié als new media té molt en compte tot allo que fa referén-
cia a Internet i la seva relacié amb altres media. La coincidéncia
més interessant, pero, és la seva voluntat de fer una aproxima-
ci6 multidisciplinar a I'objecte d'estudi.

Feta aquesta necessaria introduccié, podem dir ja que The new
media book és un dels més clars i complets exponents d'aques-
ta segona aproximacio als nous media. Fidel a la idea de plante-
jament multidisciplinar, The new media book es presenta com un
llibre col-lectiu, editat per Dan Harries, professor sénior de Cine-
ma i Cultura Visual de la Universitat de Middlesex de Londres, en
el qual col-laboren vint-i-un autors de primer ordre, alguns d'ells
referents absoluts en |'estudi dels media en I'era digital. Un dels
principals encerts de Harries com a editor ha estat no tan sols I'ex-
cel-lent seleccioé de col-laboradors, sind també I'opcié d'estructu-
rar els diferents capitols del llibre en cinc grans apartats prou sig-
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nificatius i alhora prou amplis per a trobar I'equilibri necessari entre
diversitat i coheréncia interna: «Tecnologies», «Producci6», «Tex-
tos», «Consum» i «Contextos» defineixen a la perfeccié la com-
plexitat dels nous media. La importancia atorgada als contextos
i al consum fa que els exemples tractats provinguin sobretot de
formes culturals «populars», principalment cinema, televisio, vide-
ojocs i Internet. Podem observar, per tant, que parlar de nous media
no implica obviar els vells media, siné acostar-se a una auténti-
ca estructura de vasos comunicants on al final el menys impor-
tant és categoritzar queé és «nou» i queé és «vell», perqué la res-
posta probablement acabara essent sovint «tot».

Resulta inevitablement injust esmentar uns noms en detriment
d'altres, pero considero adient ressaltar la preséncia d'autors tan reco-
neguts com Lev Manovich, autor de I'essencial The language of new
media (The MIT Press, 2001), el qual, aquesta vegada, desenvo-
lupa la seva visié personal del futur del cinema a través de la sug-
geridora idea d'un cinema digital com a base de dades configura-
ble per |'usuari-espectador. Una altra presencia destacable és la de
Peter Lunenfeld, editor d'una altra referéncia de capcalera, The digi-
tal dialectic: new essays on new media (The MIT Press, 2001), el
qual s'enfronta aqui als mites de I'anomenat «cinema interactiu»;
també cal destacar Sean Cubbit, autor de diverses obres cabdals,
com Digital aesthetics (Sage, 1998), que aqui es dedica a I'analisi
del paper dels efectes visuals i I'enregistrament en suports digitals.

Cal dir que, malgrat la logica irregularitat d'una obra col-lec-
tiva, el nivell general i la capacitat de suggeriment de The new
media book és inesgotable. A continuaci6 resumeixo alguns dels
principals temes tractats agrupats per apartats:

Tot i que potser és el seu punt més superficial, dins I'apar-
tat «Technologies» podem trobar algunes reflexions inte-
ressants sobre I'evolucié historica de les tecnologies digitals
per a la transmissié i la distribucié de contingut, la creixent
importancia de les interficies i els diversos intents que han
fet els gegants de la comunicacié de dominar i portar al seu
terreny la World Wide Web.

El segon apartat, «Production», recorre els aspectes indus-
trials, des de la logica d'un mercat complex fins als canvis
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en les estratégies de producci6 segons les formes de con-
sum, passant pels problemes de propietat intel-lectual i la
democratitzacié potencial de la producci6 a través dels mit-
jans digitals.

En I'apartat més dedicat a les formes visuals, «Texts», tro-
bem una série d'assaigs sobre les interrelacions estetiques
i narratives que impliquen, entre altres, els videojocs, les
pel-licules i la televisi6, passant fins i tot pels comics en linia.
El quart apartat, «Consumption», s'atura en la configura-
ci6 de I'espectador actiu dels new media, que passa, com
indica el mateix Dan Harries, de ser viewer a viewser (espec-
tador i usuari al mateix temps), i també en diversos aspec-
tes sobre identitat i les transformacions dels conceptes de
distribucio i exhibicié cinematografica per la Xarxa (una
concisa pero excel-lent analisi dels darrers avengos en aquest
camp, a carrec de Janet Wasko, que podria haver format part
perfectament del primer o segon apartat).

Finalment, «Contexts» és la seccié més oberta i, per tant,
també la que més afavoreix I'especulacié, amb un curiés
joc de mans entre vells i nous media centrat fonamental-
ment entorn del cinema i la televisié. Realitat i realisme electro-
nic, temps real, no linealitat i potencial de les narracions
configurables des d'immensos bancs de dades audiovisuals
(Manovich), reflexions sobre la remediacié entesa com la
capacitat de representacié d'uns media dins d'altres i el qlies-
tionament de certs aspectes dels models teorics d'analisi
dels media en general i el cinema en particular (Jan Sim-
mons), com també la cada cop més tangible evolucié de
la televisié cap a la personalitzacié, la produccié multipla-
taformaila capacitat d'interaccié de I'espectador (William
Uricchio i William Boddy), sén alguns dels objectes de
reflexié principal d'aquest calaix de sastre que deixa amb
ganes de més.

En definitiva, The new media book és un punt de partida molt
interessant per a entrar en |'univers dels nous media i deixar-s'hi
portar. Una acurada i compacta seleccié final de lectures addicionals
pot ajudar a seguir aquest viatge apassionant.
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Sobre I'autor del llibre:

Dan Harries
Professor sénior de Cinema i Cultura Virtual (Universitat de Middlesex)

Professor sénior de Cinema i Cultura Virtual de la Universitat de Middlesex, Londres. Exdirector de I'Online Media de I'A-
merican Film Institute de Los Angeles i creador de CineMedia, un dels directoris més grans en el camp del cinema i els media.
Entre les seves obres publicades destaquen Film and video on the Internet, coescrit amb Bert Deivert (Wiese, 1996), i Film
parody (BFI, 2000).

Sobre I'autor de la ressenya:
Toni Roig

Director del programa de Comunicacié Audiovisual (UOC)
aroigt@uoc.edu

Enginyer técnic de Telecomunicacions i llicenciat en Comunicacié Audiovisual. Va obtenir el Diploma d'Estudis Avancats del
programa de doctorat interdisciplinari sobre la Societat de la Informacié i el Coneixement de la UOC, essent el seu treball de
recerca un estudi de cas sobre la televisi6 per Internet. Es professor dels Estudis de Ciéncies de la Informacié i de la Comu-
nicacié i director del programa de Comunicacié Audiovisual de la UOC. Actualment desenvolupa la seva tesi sobre el cine-
ma digital i els new media.
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