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1. Qué es marca personal? EL PERITO EN LAS REDES SOCIALES 
I. Cambio de paradigma 

“Si eres uno más, 
serás uno menos” 
Andrés Pérez Ortega 

Designia judicial: 7.599 peritos y 52 asociaciones  
Designia privada: 95% lo escoge el abogado 
(Dpto. Justicia Generalitat, 2013) 

 
Perito judicial 
Honestidad, 

profesionalidad  

LEC 2000 

Demostrarlo 
MKT 



3. Etapas Personal Branding 
II. La identidad digital ya no es opcional 

EL PERITO EN LAS REDES SOCIALES 

Source: Leverage. Social media image via Shutterstock.) 



3. Etapas Personal Branding EL PERITO EN LAS REDES SOCIALES 
III. Estrategia 

Qué? Quién? Cómo? Métricas 



IV. Canal de comunicación: visibilidad 

EL PERITO EN LAS REDES SOCIALES 

Infografía LinkedIn: 
Diferenciación 

Videotarjetas 

“Out of mind 
 is out of work” 



Optimización del perfil: 

 Keywords 

Contactos 

EL PERITO EN LAS REDES SOCIALES 
IV. Canal de comunicación: visibilidad 



V. Canal de comunicación: reputación 

EL PERITO EN LAS REDES SOCIALES 



VI. Canal de comunicación: desarrollo de negocio 

EL PERITO EN LAS REDES SOCIALES 



Redes Sociales 

Importancia del 
influencer 

•  Business 

•  Posicionamiento 

EL PERITO EN LAS REDES SOCIALES 
VI. Canal de comunicación: desarrollo de negocio 



8. Ventaja competitiva 

RRSS 

Visibilidad 

Reputación 

Oportunidades 

Negocio 

EL PERITO EN LAS REDES SOCIALES 
VII. Oportunidad 



9. Preguntas y sugerencias 

Paula Fernández-Ochoa 
  paula@morethanlaw.es	


  @pfernandez2010 
+34 652 53 59 10 

www.morethanlaw.es  
“Tu sello de identidad que te hace brillar. Ser & Parecer en positivo” 

           Paula Fernández-Ochoa 


