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Títol de la comunicació
Nom i cognoms 1r autor/a
Filiació acadèmica o professional
Adreça postal (només per a autors/es corresponents)
Correu electrònic (només per a autors/es corresponents)
Nom i cognoms 2n autor/a
Filiació acadèmica o professional
Adreça postal (només per a autors/es corresponents)
Correu electrònic (només per a autors/es corresponents)

Paraules clau: 2-5 paraules clau
· La longitud de les propostes ha d’estar entre les 500 i les 800 paraules, excloent-hi les referències bibliogràfiques.
· Si us plau, esborreu els textos escrits en vermell abans d’enviar el document a BEeL.

Propòsit (obligatori)
Quina és la raó (o les raons) per escriure aquest treball o quins són els objectius de la recerca?
Disseny / metodologia / aproximació (obligatori)
Com s'aconseguiran els objectius? Inclogueu el/s mètode/s utilitzat/s per a la recerca. Quina és l’aproximació al tema i quin és l'abast teòric o temàtic de la comunicació?
Resultats (obligatori)
Què es va trobar en el decurs de la recerca? Feu referència a l'anàlisi, discussió o resultats.
Implicacions / limitacions de la recerca (si escau)
Si la comunicació parla d’una activitat de recerca, cal emplenar aquesta secció. Cal incloure suggeriments per a investigacions futures i qualsevol limitació trobada en el procés de recerca.
Implicacions pràctiques i/o socials (si escau)
Quins resultats i implicacions per a la pràctica, les aplicacions i les conseqüències s'han identificat? Com pot impactar aquesta recerca sobre les empreses o la pràctica de l’e-learning? Com hauria de canviar la pràctica com a resultat d’aquest treball? Té algun impacte comercial o econòmic? 
Quin serà l'impacte d'aquesta recerca sobre la societat? Com influirà en les actituds del públic? Com influirà sobre les qüestions de responsabilitat social o ambiental? Suggereix idees per a les polítiques educatives? Com pot afectar la qualitat de vida? 
No totes les comunicacions tindran implicacions pràctiques o socials.
Originalitat / valor (obligatori)
Què hi ha de nou en la comunicació? Indiqueu el valor de la comunicació i per a qui és interessant.
Bibliografia (obligatori)
Les citacions i referències bibliogràfiques han de seguir l’estil APA (American Psychological Association).
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