Social Ads, un paso
mas alla en tus

campanas de
marketing.

Tecnologia para incrementar tus ventas
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Estrategia de Paid

Social Ads




Ventajas de los
Social Ads.

Precio
Asequibles y adaptables a cualquier presupuesto.

Alcance
Posibilidad de llegar a un mayor numero de usuarios y con una mejor tasa de conversion.

Segmentacion
Llegaras a usuarios interesados en tu producto o servicio.

Visibilidad de marca
Ayudan a conseguir notoriedad.

Fidelizacion
Mediante la interaccion con los usuarios conseguiremos que se identifiquen con los valores de la marca y sean
portavoces.



] Do' n de Es muy importante que adaptemos la estrategia para

encontrar a los usuarios en las Redes que utilizan.

esta la
audiencia?




ElL consumo de redes
cambia mucho de un
pais a otro.

A
s
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TikTok



ElL consumo de redes
cambia mucho de un
pais a otro.

En Francia, por ejemplo, se m
utiliza mas Facebook | B\
l ' Messenger que Whatsapp. w a J

TikTok



ElL consumo de redes
cambia mucho de un
pais a otro.

RED DOMINANTE ?
Es como un mix entre Facebook
y Whatsapp.

WeChat

*
x



Look&Feel de Weibo
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Ejemplo de WeChat Moments
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Look&Feel de VK

Descubrir o & Estilo N s Descubrir Q

Para Ti Coronavirus #QuedateEnCasa %.\ 7 HEBOIUCXOQHUKN|D... +8 Peliculas Fotos Deportes
¢
%

27 mayo a las 15:37
CronKopoHasupyc.P® ~ +2
hace 9 minutos

Y70 TONbKO He Aenaetcs ceitvac
[INCTaHLMOHHO! [laxke KUHO NepexoanT Ha
yAaneHky. Kak coo6bLiaeT «KuHonouck», Mankn
LLnH v [loBng TeHHaHT UCMONHAT rNaBHble ponn
B MHOTOCEPUIHOM MpoekTe «[T0CTaHOBOYHOE,
KOTOPbIN 6yAieT CHAT ANCTAHLMOHHO.
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Expandir texto...

LOOK journal

Kuno Ha
2 junio a las 13:21
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Y eso no es todo, no solo debemos tener en cuenta el pais,
también la edad influencia mucho en el consumo de redes.

TikTok



También importa [E¥e]gglelelg e g I RAIN LT3 | N CIRVEVETITe que estamos buscando.

Un usuario de moda utilizara Pinterest o Un usuario interesado en novedades del
Instagram para compartir sus gustos. sector profesional estara en Linkedin.



~

K;D Ya sabemos donde encontrar a nuestro target.. .y
i’ ahora que?

Toca definir los
cQue queremos de este target?



El Funnel de
Conversion.

¢Por qué es tan importante definir objetivos?

Los objetivos cambiaran segun la fase del funnel en la
gue se encuentre nuestro target.

—_—SS—Eee—

Awareness

Engagement




Objetivos
segun fase. S —

Target que nunca ha oido hablar de nuestra marca o Awareness

la conoce muy poco, lo que queremos s que hos conozca.

m  [SpleElEENI® Los que ya nos conocen pero queremos ganar
o | y Engagement

familiaridad y que nos consideren como opcion.

Rl aE e Target que ya nos considera pero que auln no Nos
- geraey Pereq Performance

ha comprado y queremos que convierta finalmente.
. Los que ya nos compran y buscamos repetir. m




Si los objetivos son diferentes
segun la fase del funnel,
huestras campanas tambien .



Una buena estrategia de Social Ads:
Cubre todas las fases del funnel y se
adapta con distintos objetivos por fase.



Y si no tenemos suficiente budget?,

Focus
LOW FUNNEL

Destinaremos mas recursos a las fases

cercanas a la conversion y ya iremos
. Engagement
escalando a medida que tengamos

Mmas presupuesto.

Performance




Y si no tenemos suficiente budget?

¢EL motivo?
Es mas facil vender café a un adicto al

café que a una persona fan del té o
intolerante a la cafeina.




Pasemos a la
parte tactica



A quien nos dirigimos?



Audiencias segun  cr———
fase.

Awareness

@ Por intereses
m  Ubicacion

m Edad

m Idioma

| |

etc.

@ Por similitud con el publico que nos sigue
(engagement lookalike)



Audiencias segun
fase.

@ Usuarios que ya hemos impactado en una fase
previa de awareness y se han interesado por
nuestra marca (custom audience)

Engagement

@ Usuarios que ya nos conocen y queremos
mantenerlos engaged (fans y seguidores
actuales)

Usuarios similares a los que ya nos conocen

y estan engaged (engagement lookalikes)

Usuarios similares a los que ya nos han comprado
(performance lookalikes)



Audiencias segun
fase.

@ Usuarios que ya hemos impactado en una fase
de engagement previa y han mostrado interés
por nuestra marca (custom audience)

+/J Usuarios que ya nos conocen y queremos que
conviertan (fans y seguidores actuales)

Usuarios similares a los que ya nos conocen
y tenemos engaged (engagement lookalikes)

Usuarios similares a los que ya nos han comprado
(performance lookalikes)

Performance




Audiencias segun ..
fase.

Awareness

@ Usuarios que han convertido en el pasado y

sabemos quienes son (custom audience)
Engagement

Performance




Plataformas,

formatos de Ads
y beneficios




Formatos recomendados
segun el momento del Funnel



s

Awareness

Qo N T.0615:58

| Video Vie\X/S ‘ € Preview (o}

& Airbnb
| Qe

Acceptance starts with all of us.

m Reach

m |Impressions

#weaccept

OO 348k

s Like P Comment A Share

* 9:41 AM oy
< 3 St. Ives Arabia .
S'Ves sponsored - ©

Give your skin double the glow it deserves and add
our 100% natural scrubs and sheet masks to your
skincare routine!

#feedyourskin #facescrubs

#naturalingredients

(@) Write acomment... Gi

R B® 8 =

©




Awareness / Branding

Lidl Espafia

Sponsored

Zaw Jean Paul Gaultier s Jean Poul Gaulier

Sponsored ©

J1 Btes-vous prét ?

J-3 #BeScandal

WWW.SEPHORA FR

Le nouveau parfum féminin LEARN MORE WYW.SEPHORAFR

de Jean Paul Gaultier Le nouveau parfum féminin de Jean Paul Gaultier Learn More
#ScandalChezSephora
© O @ Dana Vitk . 9 Comments 22 Shares 00 S Comments 6Shares 119K Views
) tke () Comment 2 Share O ke © comment 2 share

Sponsored Hospital-acquired and
ventilator-associated #pneumonia can

d0g Universitat Oberta de Catalunya (UOC) C MSD & @MSDInvents

Miriam sabe que lo mejor esta por llegar. Con la UOC, el suefio

de abrir su propio negocio cada vez esta més cerca have severe consequences. We're
committed to pursuing ways to help

patients facing serious
#infectiousdiseases.

LA DEPECHE DU MINISTERE JEAN PAUL GAULTIER

HAP and VAP are the
CO

» 010/ 0:1;5 H G‘]gﬂm

Lidl Espafia Learn More

43K reproducciones
o} n3: Qs &

#etiquequieresser Promocionado

ESTUDIS,

100% online Learn More




Sanofi Espaiia @SanofiES

Participe au challenge SAéH Somos aygda para la mejora de la
#ToujoursDebout pour Danette 'ﬁhdad de #vida
~ [V]Somos investigacion en #salud
empeChe [VJSomos innovacién cientifica
les gens

Somos @SanofiES

de s’asseoir !

EJiSiguenos!

m Trafico ‘

m Interacciones

Engagement

Sanofi Espaiia

T @SanofiES
ouj
e]gUfS jHola! Somos una compafiia
Pour DOOUt biofarmacéutica centrada en mejor...
our Danette

S n Q 4 <3

Promocionado




Formatos engagemen

Factor importante: ser original para interactuar con los usuarios.

il TBARMORE & 9:15 AM 100% -
@ Carrefour
@ Home ‘g} Sponsored
A ul iEn nuestra coleccion Bafio de #CarrefourTEX tienes modelos de

bikini y bafiador tan ideales como estos! @
Vota por tu favorito:

Ya Disponible Ya Disponible

Like ¢p Bikini
Comenta ¢ Bafiador
The Barista Bar @ @baristabar e
Love coffee? Which destination has some
of your favorite coffee beans?

Colombia

Costa Rica

Guatemala

s - 10 hours 4 minutes left




Formatos engagemen

MASMOVIL 1| % @ 30¢86 % W) 12:56 masMoviL il @& O 10¢86 % W) 12:56

{ oo ¢ Enviar iGuardado! ( oo ¢ Enviar

L

men  Tableros  Pines  Videos A

Cocina lareceta Taboulé
do inviemo de Blanca

Recetas Cocina con Blanca
/@\ Promoc. por

s E
e
iSIGUENOS EN PINTEREST! prwese. | 2 Q
(@ pinterestes/canalcocina Tostadas francesas Go-da pulpo da Blanca Ma.. *

Recetas Cocina con Blanca

/@\ Promoc. por

Pinterest Espafia ° Pinterest Espafia °

LAS TIENES TODAS
EN NUESTRO
TABLERO DEL PROGRAMA

<TE GUSTAN LAS RECETAS DE

COCINA
CON BLANCA?

iSIGUENOS EN PINTEREST!

@ nintaract ac/ranaleacina




Formatos para trafico

Huawei Enterprise @ @HuaweiEnt

Stay tuned to the day 2 of
#HuaweiFSIsummit 2020. The agenda
today will focus on how to use Cloud to
tame disruption, and how the data center
networks in the intelligent era can help
respond to the crisis. For details:
bit.ly/3c494gh

nks for watching!
eplay is coming soon.
Hi’

Bl foy Comected, meigentWorkd

(/%
~

=
s
z
-]

L

Huawei Enterprise @ @HuaweiEnt
Day 2 | Huawei Global FSI Summit
2020 Online

Q 17 19 Q123 L

Promocionado

JO'_ Universitat Oberta de Catalunya (UOC)

Sponsored
Q@ La UOC encabeza la lista de universidades en linea en
investigacion en Espaiia

[ASegin el Ranking CYD, la UOC obtiene 13 indicadores de
rendimiento alto, 3 mas que en la edicion pasada.

La nota completa en htips://bit.ly/2Xcmoeq...

k.3 TET ST

Si quieres incrementar trafico
cuidado con los videos porque los
usuarios van a visualizarlos y puedes
perder clicks.

Anade siempre links al website al
que quieres dirigir al publico de
forma visible.

© nstagram v

.5\ tarongino
> Publicidad

Més informacién

oQv - A

36 Me gusta
tarongino Servir Frio, 7% Vol. Alcohol
El Vino de Naranja, ¥ @5 de Valencia ®

Ver los 3 comentarios

© Instagram v

= medicossinfronteras.espana
4% Publicidad

2

’ MEDICOS
SIN FRONTERAS

Déjate ayudar

Toca el botén

Qv N

49.938 reproducciones
medicossinfronteras.espana El confinamiento puede
causar ansiedad o estrés... A menudo las personas
confinadas se sienten solas, tristes o frustradas... El

Anade un buen CALLTO
ACTION
para generar curiosidad.

Vigila con los videos. Los
usuarios se distraeran mirandolos
y el coste del trafico sera mas
alto.



Formatos publicitarios S

sssee T

<

m adidas

bolda
On the road between games, keep transitions smooth
and composed in the Z.N.E Travel Hoodie

5000 ST70.00

‘ $130.00
$240.00
adidas Z.N.E Travel Hoodie
Performance m Registro de compra i @ o
Q0% $15.00 $130.00
= Compra e i A k|
| F18 S [ See more at adidas.com.au/Z.N.E l

1Ol i

(



Formatos para performance y loyalt

Looks Like Summer
Sponsored

- Extra 20%OFF sitewide with the code SUMMER - enjoy the
best prices ever with free shipping worldwide and dedicated
customer support.

LOOKSLIKESUMMER.COM
Constance Rattan Bag - Pale & Natural Shop Now
530.00

Colvin
Publicidad - @
Alegra el dia de tus seres queridos enviandoles

flores ¥
Envio gratis 24h

& AirFrance
== Sponsored - @

Looking for your next destination? Discover the world
with our best offers

¢Cual es tu favorito? [

00 Book Now ,59 )
) “ e .
O Comment A share & Ver mas

Q08 179 28 comentarios * 6 veces compartido

Elige los CALLTO ACTION
perfectos para cada objetivo.

@ Me gusta C) Comentar A) Compartir

Muestra el producto de la mejor manera posible.



Formatos publicitarios

ARDENE ARDENE

Performance m Registro de compra Si usamos el mismo formato es importante que
juguemos con las creatividades y la oferta que se
realiza.

m  Compra




Los formatos de Social Ads
estan cambiando constantemente..

Es vital estar al dia 'y conocer las
ultimas novedades.




iIMPORTANTE! Ofrecer una experiencia de usuario perfecta,

rbagrupo
Publicidad

NUEVA SERIE

11:45 AM
-

More From zara D NATIONAL GEOGRAPHIC

P ARQUEOLOGIA

ASYMMETRIC EARRI... EARRING AND CUFF

RIBBED MOCK NECK m NATURAL PEARL
SWEATER EMBOSSED EARRINGS

\\ | Solo National Geographic

- . podia reconstruir las
ESPANA

DESLIZA ARRIBA Y PRUEBALO GR.

Registrarte

~ 3 grandes ciudades de la
Antigiiedad.

WITH LOW CUT FRONT PRINT KITTEN HEEL ... m e

Comprar V

HEELED ANKLE BOOTS LEATHER ANIMAL




iIMPORTANTE! Ofrecer una

iencia de usuario perfecta.

e 28 =] #leae @5 2

Despegue marketing Digital @ EAE Business School
Publicidad + @
Publicidad - @

Apuntate al Master en Project Management de Farfetch .. Utergiie

N Sponsored
EAE, en el top 35 Europeo de mejores masters i Publicidad - & i
N " x Nie zastanawiaj sie duzej i zdobadz to, czego szukasz, w
ggrgrmect Management (Ranking Eduniversal Nuevas piezas cada dia. Descubrelas ahora en Uterqe!
)- Farfetch.

n® 8 0 0 n ® 8 ® O =

Master class Gratuita para Negocio:
Servicios

¢Abrumada/o con todas las opci
marketing Digital?... Ver mas

EAE Business We make
School it happen

Master en Project Management

DESPEGUE.UNO ) )
Negocios Servicios: | MAS INFORMACION
Master Class Marketing.. ————

— Alexander McQueen —
AR | 16500€ COMPRAR

OO0 826 29 comentarios * 213 veces compartido

23
TOP s st i i
35 Dok amsgementon tuops \’ / y
p
)

) Me gusta () comentar £> Compartir

N . . ) EAEES
9 Me gusta () Comentar (2> Compartir Abierta Convocatoria ‘MASINFORMACIONW

Octubre 2020

wanego materiau Shop Now

OK subtitulos NOT OK
NOT OK video horitzontal Imagen del producto mal
NOT OK copies largos posicionada



Volvamos al
Funnel de Conversion




Disenamos
una campana de perfumes

o [{-WeEtADOr todas las fases.



R S e

Video views: Spot de TV
adaptado
para social media.

Awareness

Trafico: Carousels para dirigir a la
landing page del huevo

Engagement producto.

Leads: Lead Ads para conseguir

Performance registros.

Compra: Single image con un
descuento exclusivo.




Formatos de Ads:
Dynamic Ads



American Eagle

Sponsored
Use code: GIMMEMORE to take $50 OFF $150+ | 525 OFF
100+ | $15 OFF §75+ now through Sunday!

Dynamic Ads

Anuncios personalizados a escala. Utilizando
dynamic ads, cualquier marca puede segmentar
aquellas personas que han estado en su web o app
y ofrecer exclusivamente los productos que han
visto 0 que mas interesan a cada uno.

Shop Now

@ Utiliza tu producto para anunciarte

HRT - 5098

m  Retargeting: Impactar los usuarios que han

llevado a cabo una determinada accion en la @ n p
Use code: GIMMEMORE to take $50 OFF $150+ | $25 OFF
Web o) app $100+ | $15 OFF $75+ now through Sunday!

L]

m  Broad Audience
m Targeting: Impactar a usuarios que no han
visitado la web o app, pero han expresado su

interés en productos similares.

Shop Now




Del catalogo de productos A la creacion de los Dynamic Ads



Catalogo de
productos.

También conocido como Product Feed.

Recoge la informacion de todos los productos de tu
e-commerce para usarlos a la hora de anunciarte.




Catalogo de
productos.

También conocido como Product Feed.

Recoge la informacion de todos los productos de tu
e-commerce para usarlos a la hora de anunciarte.

Out of stock

out-of-date version



Catalogo de
productos.

También conocido como Product Feed.

Recoge la informacion de todos los productos de tu
e-commerce para usarlos a la hora de anunciarte.

Out of stock

updated



Catalogo de
productos.

También conocido como Product Feed.

Recoge la informacion de todos los productos de tu
e-commerce para usarlos a la hora de anunciarte.

Out of stock

https:/...



Catalogo de
productos.

También conocido como Product Feed.

Recoge la informacion de todos los productos de tu
e-commerce para usarlos a la hora de anunciarte.

Out of stock




A 3 c o e e e H
1 |id condition availability title brand price link description image_link
| | 2 377301541 new in stock PRODUCTO1  ADSMUFEED 26.00EUR hitps/iwwwadsmuraicom Make the grade student’s (16) y workbook (10) hittps /fwvew adsmurai

=
370910318 new in stock PRODUCTO 2 ADSMU FEED 10.00 EUR https:/www adsmurai.com Students book algo usado pero buen estado hitps://www adsmurai %20C:
4 374981338 new in stock PRODUCTO 3 ADSMU FEED 40.00 EUR https://www adsmurai.com Juguete nifios carito de helados como nuevo. comprado c https //www adsmurai %620C:
s 379121805 new in stock PRODUCTO4  ADSMU FEED 10.00 EUR https://www adsmurai.com Como un tacata pero te puedes sentar https://www adsmurai d%20C
6 367597075 used in stock PRODUCTO 5 ADSMU FEED 60.00 EUR https:/www adsmurai.com Es un triciclo que se puede usar hasta los 4 afios hitps://www adsmurai d%20C
5 369199899 used in stock PRODUCTO 6 ADSMU FEED 10.00 EUR http vow.adsmurai.com En buen estado https://www.adsmurai Ce
8 373234061 used in stock PRODUCTO 7 ADSMU FEED 70.00 EUR https:/www adsmurai.com Cocina infantil de juguete de ikea con muchos https:/iw adsmurai d%20C
° 369423232 used in stock PRODUCTO 8 ADSMU FEED 70.00 EUR https:/iwww adsmurai.com Libro filosofia 1 i a isbn: 978-8¢ https /iwww.adsmurai. d C
10 372005807 used in stock PRODUCTO 9 ADSMU FEED 70.00 EUR http: ww.adsmurai.com Vendo samsung galaxy s8 en perfecto estado, tengo todos http: ww.adsmurai 620C /Adsmt
1" 385007895 used in stock PRODUCTO 10 ADSMU FEED 70.00 EUR https:/www adsmurai.com Temario del fp superior en nutricion y dietética el temario ¢ https://www.adsmurai d Ce /Adsmi
368538074 used in stock PRODUCTO 11 ADSMU FEED 70.00 EUR I Vendo guitarra electrica,en buen estado. ideal ipis https://www.adsmurai d Ci /Adsm¢
374358419 used in stock PRODUCTO 12 ADSMU FEED 70.00 EUR https:/www.adsmurai.com Isbn 978-84-678-2811-5 anaya en muy buen estado. http: adsmurai d Ci IAdsm¢
4 380899282 used in stock PRODUCTO 13 ADSMU FEED 70.00 EUR https://www.adsmurai.com Vendo teclado casio en perfecto estado https://www.adsmurai d Ci /Adsm¢
15 13232345 used in stock PRODUCTO 14 ADSMU FEED 70.00 EUR https-//www.adsmurai.com Matematicas: sm.isbn 978-84-675-7567-5 lengu: https://www.adsmurai d Co [Adsmy
16 235562546 used in stock PRODUCTO 15 ADSMU FEED 35.00 EUR https://www.adsmurai.com Mochila démica modelo tweet. contiene estriberas https:/www adsmurai %620C /Adsmy
0 424526546 used  instock  PRODUCTO16 ADSMUFEED 150.00EUR  hitps/iwvay.adsmuraicom Silla doble. se puede colocar en varias hitps lwww adsmurai c Adsm
‘e | 312523462545 used  instock  PRODUCTO 17 ADSMUFEED 20.00EUR  hitps/iwvowadsmuraicom Perfecto para cuando empiezan a intentar caminar. hitps:/fww. adsmurai C Adsmi
1 379055160 used  instock  PRODUCTO 18 ADSMUFEED 5500EUR hitps/iwwwadsmuraicom Libros de 3eso student book-burlington internati hitp:/im feed adsmur ai/BYIKDna0TZSL 8¢ 201
» 379516604 used  instock  PRODUCTO19 ADSMUFEED 25000 EUR  hitps/iwww.adsmuraicom Sin una sola raya. siempre con funda y protector hitp:l/m feed adsmur ai/BYiKDna0TZSLEC 201
2 375417197 used  instock  PRODUCTO20 ADSMUFEED 500 EUR hitps /v adsmurai.com Roger lo pelat (vendido) home del bosc hitp/im feed adsmur ai/BYIKDa0TZS| 8¢ 201
22 369104870 used in stock PRODUCTO 21 ADSMU FEED 300.00 EUR https:/iwww adsmurai.com En muy buen estado hitp://m feed adsmur ai/BYiKDna0TZSL 8¢ /201
23 375394346 used in stock PRODUCTO 22 ADSMU FEED 60.00 EUR https vow.adsmurai.com  Libro filosofia 1 i a isbn: 978-8¢ http//m feed adsmur.ai/BYiKDna0TZSL 8¢ /201
24 369756694 used in stock PRODUCTO 23 ADSMU FEED 60.00 EUR https://www adsmurai.com Vendo samsung galaxy s8 en perfecto estado, tengo todos http //m feed adsmur ai/BYiKDna0TZSL8c 201
25 379687443 used in stock PRODUCTO 24 ADSMU FEED 30.00 EUR https wvow.adsmurai.com Temario del fp superior en nutricién y dietética el temario ¢ http://m feed. adsmur ai/BYiKDna0TZSL8c! 201
26 370473586 used in stock PRODUCTO 25 ADSMU FEED 20.00 EUR https-/Awww adsmurai.com Vendo guitarra electrica,en buen estado. ideal principi http://m feed adsmur.ai/BYiKDna0TZSL 8¢ /201
27 380558795 used in stock PRODUCTO 26 ADSMU FEED 250.00 EUR http vow.adsmurai.com Isbn 978-84-678-2811-5 anaya en muy buen estado. http://m feed.adsmur.ai/BYiKDna0TZSL 8¢ 201
375953021 used in stock PRODUCTO 27 ADSMU FEED 150.00 EUR http ww.adsmurai.com Vendo iphone 6 en muy buen estado. lo vendo por no utiliz http://m feed adsmur.ai/BYiKDna0TZSL8c! 201
2 372664507 used in stock PRODUCTO 28 ADSMU FEED 20.00 EUR http: ww.adsmurai.com Parque infantil cuna de viaje1 metro por 1 metro de diame http://m feed. adsmur.ai/BYiKDna0TZSL8c: /201
30 374996624 used in stock PRODUCTO29 ADSMUFEED 12.00 EUR htp: ww.adsmurai.com Vendo libros seminuevos de 2 eso: inglés (student book-1! http://m feed adsmur.ai/BYiKDna0TZSL 8c: /201
3 373706714 used in stock PRODUCTO 30 ADSMU FEED 150.00 EUR htp: vw.adsmurai.com Iphone 6s rosa, 32 gb, con la caja y auriculares. con prote: http://m feed.adsmur.ai/BYiKDna0TZSL8c; /201
2 372974313 used in stock PRODUCTO 31 ADSMU FEED 5.00 EUR https://www.adsmurai.com Barrera came http: feed.adsmur.ai/BYiKDna0TZSL /201
3 375138161 used in stock PRODUCTO 32 ADSMU FEED 280.00 EUR https:/iwww.adsmurai.com Iphone 7 32gb libre funciona mévil con su « http://m feed adsmur.ai/BYiKDna0TZSL /201




Catalogo de
productos.

This XML file does not appear to have any style information associated with it. The document tree is shown below.

2.0%

v<rss xalns:g="http://base.google.con/ns/1.6"

v<metadata>

v<ref_application_id>
<![CDATA[ 1436265636597368 ]]>
_application_id>

<1[COATA[ new ]]>
</g:condition>
= ility>
<1[COATA[ in stock ]]>
</g: Litys

<grtitles
<1[COATA[ Pantalén tiro medio ]]>
/g:title>

v<gibrand>
<1[COATA[ adsmurai ]]>
</g:brand>
v<giprice>
<1[COATA[ 159900.00 COP ]]>
iprice>

</g:price

. adsmurai.com. co/p: iro-medis

v<gidescription>
<! [COATA[
Pantaldn tiro medio, bota recta. pretina con trabillas y bolsillos de ribete con botén atrés. este pantalén de silueta
composicién prenda: 98% algodén, 2% elastano, forro: 100% algoddn.

</gidescription>

google_product_catego
<I[CDATA[ Pantalones ]]>
/g:google_product_category>

v<gisale
<

{CORTAL 119525.08 COP 11>

/composed/2019/1:

http://m.feed. adsnur . ai/BHABCiKI4ag
1>

Link>

" _amount>
<1[CDATAT 159900 00 11>

ligeramente ajustads y bota de cldsico corte recto, te encantard por su disefio atemporal que trascenderd a ¢



ATOM:

' < I Xmi /ersi 1.0 encodl ICT standalon yes " ?
<feed xmlns:g="http://base.google.com/ns/1.8" xmlns="http://www.w3.0rg/2005/A
a a ogo e <title>Feed - AmericanEagle</title>

<link rel="self" href="www.aeocolombia.com"/>

a
<updated>2019-10-24T07:22:25Z</updated>

productos.

</author>

<id>/googleshopping.xml</id>

<entry>Por cada producto</entry>
</feed>

RSS

<rss xmlns:g="http://b
<channel>
<title>Online Store</title>
<link>

https://www.pacifika.com</link>
<description>Feed de productos</description>
<item>Por cada producto</item>
</channel>

</rss>




Especificaciones del catalogo de productos = FeEeTa | ’

Help Center  Announcements

About  Setup  Troubleshoot  Bestpractices  Productdataspec  More programs

Cada plataforma requiere la informacion de los

. . A Asaprecautionary health measure for our Google support specialists in light of COVID-19, some support options may be unavailable or delayed. We apologize for any incol this may ci
productos organizada y etiquetada de una manera
especifica.

Product data specification
Product data specification 2 g
Use this specification to format your product information for Merchant Center programs, such as surfaces across
Google, Shopping ads, and Shopping Actions. Submitting your product data to Google in the correct format is
important for creating successful ads and unpaid listings for your products. We use this data to make sure that
it's matched to the right queries.

title: Definition
description: Definition

m  Cuanta mas informacion (opcional) tenga el

Before you begin

S}
S}
8
S}
S}
vuestro feed, mejores anuncios y .
B  mobile_link: Definition
segmentaciones podreis hacer. » R —
S|
5]
S}
S|
S}
S}
S}

image_link: Definition

Product data specifications for other programs v availability: Definition
availabilty_date: Definition
Definitions v

cost_of_goods_sold (cogs): Defnition
Quick reference & expiration_date: Definition

Click the name of an attribute to view full details, including more information about the minimum requirements,

price: Definition
best practices, and examples.

sale_price: Definition

Basic product data sale_price_effective_date: Definition

https://support.google.com/merchants/answer/70521122hl=en


https://support.google.com/merchants/answer/7052112?hl=en

Especificaciones del catalogo de producto

Cada plataforma requiere la informacion de los
productos organizada y etiquetada de una manera
especifica.

m  Cuanta mas informacion (opcional) tenga el
vuestro feed, mejores anuncios y
segmentaciones podreis hacer.

FACEBOOK for Bi

ess Help Center

Create & Manage Publish & Distribute

Advertise

Sell on Facebook &
Accounts Content Instagram or App

Support

Monetize Your Content

Q

MANAGEMENT TOOLS

Catalogs

Data Feed Specifications for Catalogs

Supported Fields for Products - Dynamic Ads & Commerce

The following

defines the fields used to create a dynamic ads or commerce catalog, including the requirement

level (require ptional). For best practice column-naming conventions, use U.S. English for allfields.

Attribute and Type Description

s Required for dynamic ads and commerce.

Type: string Max character imit: 100
Unique ID foritem. Can be a variant for a product. Use the SKU if you can
Enter each ID only once o the flem worit upload. If there are multiple
instances of the same ID, we ignore all instances. For dynamic ads, this ID
must exactly match the content D for the same item in your Facebook pixel.
Example: £5_cahize

. Required for dynamic ads and commerce.

Type: string Max character fmit: 150

A specific, relevant tll for the ftem. Include keywords, such as b
e, 0 condic2on. Make Sure that product ttes satisty cataiog

requirements.

Example: 51 =
descripe: Required for dynamic ads and commerce.
type: string Max character limi: 5000

A'short, relevant description of the ftem. Include specific or unique product
features, such as like matertal or color. Don' include promotional text or any
finks. Use plain text and don't enter text in al capital letters. Ensure that
product descriptions satisy catalog requirements.

For commerce - To support HTMIL, use

Example: A vibrant crewneck for all shapes and sizes. Made fiom 100%

cotton.

availebility Required for dynamic ads and commerce.
Type: string Current availabiliy of the item in your store. Must be witen in U.S. English.
You must provide one of the following values inthis field:
« 2n scack- ltem ships Immediately

‘eed is a spreadsheet file that you upload to your catalog to add and update items in
hen you create a data feed, make sure to follow our specifications to avoid errors.

fyou want to use a data feed you're already using with another inventory platform
gle or Amazon, remember to check because Facebook's specifications may be
different.

orted fields

#ld (column) in your data feed represents information about your items, like

stion and price. Some fields are required and others are optional. To avoid item
make sure to include all the required fields exactly as they appear in our

ations. Note that field names must be in US English. Check which fields you need
tinventory type below.

ed fields for ecommerce (products)

1 connect your ecommerce catalog to different channels to advertise and sell
s. Select a channel to see required fields:

https../www.facebook.com/business/help/1
203243816463922id=725043027794860



https://www.facebook.com/business/help/120325381656392?id=725943027795860
https://www.facebook.com/business/help/120325381656392?id=725943027795860

Catalogo de
productos.

¢Coémo lo consigo?

Con plugins de plataformas de e-commerce
como Shopify, Woocomerce, Prestashop..

Con la ayuda del equipo técnico que gestiona tu
e-commerce.

Creandolo manualmente si tienes pocos
productos y poca rotacion (ofertas de larga
duracion).



onecta el catalogo con la plataforma y..|

@ Empresa v

Crear v

Analytics v

Catalogos

Anuncios v

Gestiona todos tus productos en Pinterest desde un solo lugar

xin

Conecta tu fuente de datos.

Crea Pines para todos tus productos
beneficiate de las actualizaciones
automdticas

xin

Crea grupos de productos

Usa el catélogo para filtrar y
organizar tus productos en grupos
mas pequeiios

@e"% 0

Inicia tus anuncios

Incrementa las ventas mediante
campafias desarrolladas para
promaover tus grupos de productos.

a Po e~

Anade el origen de los datos

Conecta tu catélogo para crear nuevos Pines que pueden encontrarse
en Pinterest. A continuacién, organiza la gama completa de tus

productos.

Tu fuente de datos deberia ser una URL vinculada a un archivo
delimitado por tabulaciones (.tsv), por comas (.csv) o de marcado
extensible (xml) alojado en un sitio externo y metadatos con formato

en inglés. Mas informacién

Anade la fuente de datos

Para afadir un origen de datos, conecta tu sitio web

https://www.pinterest.es/product-catalogs/

Data Sources
Nome s s amstanincoy- 567015

+ tpcescile IR

Raplcs S« Acie

Singe ot

[ —

Crate Product SetTest BC

R e e—
add ancther —

Aumercanino - Pantae...  Chaqueta 205000 sean 205301
stss900

suss $159300

Curent Cation Vi a1
Products
- TsEc
Filter by
anage
Home
a ® sctvated
of Chamndls Desctvated
A\ Diagnostics Alproduets
W Products
Attributes
88 ProductSets
Contaue fesues
Data Sources
2 Sets
[ Events Select a product se
@ saungs © Create Prodhuct set
© Cotapso
@ Createad

«

19K

roducts

Select Al

58 ‘

Camisoa 6024013

11 #
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Veww  sotetatw =

Caniserscuo radonds,
poien



https://www.pinterest.es/product-catalogs/

Ya solo queda

\ ~crear la campana
| de Dynamic Ads:)




Formatos de Ads:
Store Traffic



Online y offline son parte de un
Mmismo proceso que funciona enjlas
dos direcciones.

76"

no compra online porque sigue
prefiriendo ir a tienda fisica

88" 69"

de los consumidores investigan de las compras en las tiendas
online sus compras antes de estan influenciadas por
dirigirse a las tiendas interacciones digitales




Omnicanalidad

OFFLINE w ONLINE

Awareness

Visita a la tienda Visita a la pagina/app

Compra offline Compra online




Como funcionan las campanas de Store Traffic?)

. L Launch de las campanas con Se registran las
Subldalde las localizaciones objetivo Store Traffic @ visitas 4 la tienda.
de las tiendas a cada
plataforma. Q

© Store visit

[
6 T 9

Se atribuyen las
visitas a la
campana.

7

Medicion: Si las localizaciones estan subidas puedes
medir las visitas a la tienda en cualquier campana.



Formats de Ads:
Lead Ads



Lead Ads (Adquisicio de registres)

Paco Rabanne Parfums D}‘:} .ee ] Paco Rabanne Parfums

Sponsored

OLYMPEA & INVICTUS
Get your sample & experience the Aqua effect
to become a new god #whosthegod

Landing page form

m Cities  Help  Explore - Drive with Lyft | Le
paco rabanne
Sign up to get your FREE sample now!
e an AQUA goddess
Get your free sample ‘ Sign Up ‘
Sign up by providing your info below.
Paco Rabanne Parfums D}\_. eee
Sponsored / Email ot i i
Get your sample & experience the Aqua effect st name .
to become a new goddess #whosthegod
Sumame Enter
A *‘,
™ Sy Street address Enter your answe
‘ { )
\
( ! | city Enter your a
—
A
- J an } =4 - "i Country United Kingdom v
S\ oY a
Get your free sample ‘ Sign U ‘ -
y P | SignUp el |23 N




Mas formatos de Ads;
Messaging



2:41 wll T -
POR—
L You all look so happy!

Write a comment Cf®)

Start your New Years resolution early with our best
quality, locally sourced products delivered straight to
your doorstep.

MESSENGER
Introducing Jasper's Fresh @© send Message
Fresh, easy, delivered

©#% 0 John Evans and

oY Like (O comment £ Share

hers 2 Comments

ﬁ Riza Selguk Saydam with Xingling Huang

Good friends, good food and a lot of laughs.

ft & B0 8 &6 =

0 help you.

9:41 ol T -

Jasper's Market

Typically re

Groceries

Welcome to Jaspers Market!
Please let us know how we can

Where are you located?
What are your hours?

What are my delivery options?

@ ¢ ¢ ® b

9:41 Wl T -
5 Chats “
+ @ &
Jeremy Hailey Loredana Gord
Jasper's Market
Hi Amy! Check out best qu... - 10w
‘ James Nuemann
James: Let's get boba tonight 37m
@ Hongyuan Jiang
O »
e Le na; See you there
'” Karan, Brian °
a Karan: Nice - Mon
s Jamie Sharpsteen

ln. Alex Ristevski

9:41 il T -

£ 0 Jasper's Market °

0 how we can help you.

What are your delivery options?

We offer standard and same

0 day delivery!

Sponsored - Manage

Hi Amy! Check out best quality
0 locally sourced products.

Jasper's Market is now open
downtown

Free shipping on orders over 1

ﬁ Start My Order

L@ ¢ ® Wb




Whatsapp Business App Whatsapp Business API

(Ideal para empresas pequenas) (Para grandes corporaciones)

" TN

'ﬁ E ‘\1;“\-: ’ S
i = e N "‘b 9
g R, = A

Sandra's Cakes

online

Fresh Produce

Business account +0 Open now: 08:00 — 20:00
e

freshproduceforall,.com

We offer freshly baked breads, cakes,

pastries, and other desserts. Custom We deliver the highest quality organic produce

cakes for all occasions. from trusted local suppliers to your home.,
Reach out for prices and details.

201, Areniia Corner, Vashi, Mumbai
1 Garden Street

Food & Grocery

Phone number

Monday 08:00 — 20:00



\¥/hat's App Business API

m El publico te puede
localizar

m Das atencion al
cliente

m Puedes enviar
notificaciones

Vodafone [T R

1. November 2018

Vielen Dank fir die Kldrung meines
Anliegens.

Sehr gern. Falls ich noch etwas fiir
Dich tun kann, lass mich es bitte
wissen. Du kannst uns jederzeit
wieder direkt hier kontaktieren

HEUTE

Lieber Vodafone Support, wann
kommt mein neues Smartphone bei
mir an?

Willkommen zuriick und Danke fur
Deine Anfrage. Den aktuellen
Bestell- und Lieferstatus deiner
offenen Auftrage kannst du
jederzeit hier einsehen

Bestellstatus

www.vodafone.de
lIstatus. htm

Danke fir den Link, hat funktioniert.

wil 09:41 (- 4

< ) kimRroyalDutch Airlines @ 00

-
Today
Hi, thanks for booking! We're
excited to have you on board with
us soon. Here are your travel
details.

Your booking was successful
Booking Code: KZVGXS

* BOOKING_ KZVGXS

< @E‘f‘EducationFirst @ IS

for requesting a brochure. If you have
any questions, | am here to help you.

Hi Lucas, I'm interested in going to
London for 2 weeks... MW

When do you want to leave?
This summer! . ..

Can | call and tell you about some of our
special summer promotions?

Sure thing. I'm free right now if that
works e

Great, talk soon!
+ ® ¢
QIWIEJR|TIYJULI]O}P

AISIDIFJGIH|J]K|L

2 EZIX|CJV|IBINIM

- OO




Dos formas de utilizarlo]

REACTIVA

Conversaciones iniciadas por
el cliente

<Qué podemos hacer?

m  Resolver problemas uno
a uno en conversaciones
privadas.

m  Conectar con tus clientes
almomento vy a travées
del canal que prefieran.

PROACTIVA

Conversaciones iniciadas per la
marca

Con Opt-in previo del cliente.

m  Enviar mensajes durante el
proceso de compra de un
cliente.

m Continuar la conversacion con
los clientes que responden a
tus notificaciones.



Chat Bots

Adsmurai &

4K people like this, including Jose Dpm and 23
friends

Busine service

D

Increase my sales Job offers Receive N

Get started




UGC
User Generated Content



El poder de UGC
para anunciantes.

¢Por qué debes utilizar UGC en tus campanas?,

e  Paraimbuir la marca con el aura de influencer
e Llegar al publico en su propio idioma
e  Generar simpatia con el publico objetivo




*FElg-ddiferenciar a tu marcaf:Rils

competidores, alineandote con las
preferencias de estilo de vida del cliente
objetivo y sus nuevos modelos a seguir.



Facebook/Instagram@ilPinterest Snapchat

f P 2 d

Llega a cualquier tipo de La fuente de inspiracién Llega a un target mas El nuevo lenguaje
audiencia joven




Potencia el poder
de UGC con...




Anuncios a
escala.

e  Genera cientos de ads con layouts
personalizados

° Gracias a la combinaciéon con UGC
o Incluye la fuente @famous_someone....
@everyday_jane
o Info del producto
o  Personaliza para cada estrategia




Personaliza tus
Ads.

° Cada consumidor tiene una historia con tu
marca...

Hola, ;qué tal? ;Te gusta esta camiseta nueva?
Hey creo que también te gustard esta nueva falda

cSigues teniendo en mente la falda de la que te
hablé?

jHola! Veo que dejaste la falta en el carrito de
compra, ¢quieres un cédigo de descuento?

e  Ahora piensa en esta conversacién como un
modelo de lifestyle en lugar de llevarla a
terreno profesional




La audiencia
adecuada.

e  Desde tus clientes actuales a personas que
aun no han comprado
o Lo que atus clientes les hace tic puede
hacerles tac también ;)
o Mismos gustos, lenguaje visual

e  Unavez hay un vinculo con la marca...

o es hora de nutrirlo, ser proactivo,
mostrar sus productos alineados con
su gusto

o  también ... echa un vistazo a lo que
estd por venir, lo que estd de moda, lo
que les gusta a tus fans




El formato ideal
para UGC.

Integra campanas de anuncios con UGC

como parte del customer journey.

Para...

e  Iniciar una conversacién Arn e 10 ok s
e  Para proyectar una imagen de marca asociada

a los fans —~
~r’

e  Estimular a tus fans a compartir su afinidad AN
con tu marca con el resto del mundo.




Como trabajamos

en Adsmurai




ESTO

HACEMOS







ASI
LO HACEMOS
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Marketers

Nuestra tecnologia esta disefiada para
apoyar al profesional del marketing
digital durante todo el ciclo, desde el
momento en que fija objetivos hasta que
consigue resultados.

Dicho de otra manera, ponemos a
nuestros equipo de CDS, conjuntamente
con los partners en el centro de la
innovacion.



El ciclo AMP




I Strategy

Smart Planning &
Budget Control

High level .
Overview

Product feeds_
S Dynamic Ads

Monitoring &
Reporting

Dynamic & static video ads

Creatives



I Strategy

Smart
Planning

High level )
Overview

Product feeds_
S Dynamic Ads

Monitoring &
Reporting

Dynamic & static video ads

Creatives



@ Adsmurai Marketing Platform

Fashion costs
Desigual ROAS vs. vertical

¥ Happy clients using this tool

Strategy

Goals, KPI's and Benchmarks

Empezamos este proceso definiendo una
estrategia. Adsmurai Marketing Platform

(AMP) usa el big data para generar
benchmarks que ayudan al digital
marketer a entender que resultados
puede esperar en relacion a otros agentes
de su ecosistema.




I Strategy

Smart Planning &
Budget Control

High level )
Overview

Product feeds_
S Dynamic Ads

Monitoring &
Reporting

Dynamic & static video ads

Creatives



Cost forecasting

Prediction summary

The forecast is based on the CPM and daily spend historical data.

Daily budget: €2.461,43

Average predicted CPM is €6,06 with an investment of 73843 for the next 30 days.

Start date CPM range with 80% confidence: €4,89 - €7,12

2020/07/01

¥ Happy clients using this tool

Smart Planning

Al-Powered predictions

Tenemos un equipo de ingenieros
especializados en Machine Learning y

Data Science que usan IA para generar
forecasts. Estas predicciones ayudan al
profesional del marketing a decidir como
distribuir su presupuesto y planificar sus
campanas para para conseguir los
mejores resultados.




¥ Happy clients using this tool

Budget Control

Con esta herramienta, durante la fase de
ejecucion, el digital marketer puede
llevar un control en todo momento del
gasto ejecutado de su planificaciéon y
ser notificado en caso de haber
cualquier desviacioén de la ejecucion
respecto al Budget fijado en el plan de
medios.




I Strategy

Smart
Planning

High level )
Overview

‘ Product feeds_
- Dynamic Ads

Monitoring &
Reporting

Dynamic & static video ads

Creatives



woocommerce_gpf_8470 Esponja Natural

woocommerce_gpf_13... Diadema Rizo Musgo

woocommerce_gpf_12... Arrullo Fl¢

\
woocommerce_gpf_12... ”\ Sudadera

¥ Happy clients using this tool

16.00EUR  0EUR

17.90EUR  0EUR

> {forand) - {{ile))

The Polysieep

>

Dynamic Ads

Product Feeds

Feeds permite gestionar catalogos de
productos enfocados a crear anuncios.

Escalable a todos los mercados, en la
gran mayoria de plataformasy en
cualquier parte del funnel.




I Strategy

Smart
Planning

High level )
Overview

Product feeds_
S Dynamic Ads

Monitoring &
Reporting

Dynamic & static video ads

Creatives




{{PRODUCT_
NAME}}

({{price}}

¥ Happy clients using this tool

Adsmurai
Publicidad - &

Everybody loves merchandising, choose yours!
SPORT SPORT
CAP SNEAKE

;
w

Red School !

Combines a fu

[ﬁ Me gusta O Comentar d) Compartir

Creatives

Dynamic & static - display & video ads

Creatives es una herramienta de gestion
creativa basada en templates de video y

display que permite generar miles de
anuncios dinamicos a escala adaptados a
los criterios de diseno de la marcay el uso
estrategico al que se destine.




I Strategy

Smart
Planning

High level )
Overview

Product feeds_
S Dynamic Ads

Monitoring &
Reporting

Dynamic & static video ads

Creatives



& plamg -

Media Plan

¥ Happy clients using this tool

Monitoring

& Reporting

Para el report final, disponemos de
herramientas de monitorizacion que se

adaptan al proceso de negocio del cliente
y permiten hacer un seguimiento a tiempo
real. Mostrando resultados a nivel
campana, permitiendo pivotar los datos a
linea de negocio, marca, pais, objetivo,
plataforma o tipo de audiencia entre otros.




I Strategy

Smart
Planning

High level .
Overview

Product feeds_
S Dynamic Ads

Monitoring &
Reporting

Dynamic & static video ads

Creatives



3181m

¥ Happy clients using this tool

Overview

High level

Agrega los KPI's clave de los principales
objetivos (Performance, Branding o

Leadgeneration) y filtra los datos para
ganar insights y preparar el proximo ciclo.
Perspectiva multi canal, integrandonos
con nuestros partners y aliados.
(Facebook, Google, Twitter, etc..)




A medida que utilizamos esta tecnologia,

el ciclo se hace [uERCIETRIL] v [EERITEgds




Medidas y ratios de anuncios en imagen y video de (casi) todas las
plataformas de publicidad en social: Facebook, Instagram, Twitter,
Google, YouTube, Pinterest, V Kontakte LLC, TikTok, Snap Inc. y
LinkedIn.

https://www.adsmurai.com/es/articulos/guia-formatos-a
nuncio-social-media


https://www.linkedin.com/company/facebook/
https://www.linkedin.com/company/instagram/
https://www.linkedin.com/company/twitter/
https://www.linkedin.com/company/google/
https://www.linkedin.com/company/youtube/
https://www.linkedin.com/company/pinterest/
https://www.linkedin.com/company/vkcom/
https://www.linkedin.com/company/tiktok/
https://www.linkedin.com/company/snap-inc-co/
https://www.linkedin.com/company/linkedin/
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https://docs.google.com/file/d/1lTeI0vuIiQzW10s09jJ_tyYZt2-f03rA/preview

Siguenos

ONORORC)






